Cash & Carry Deutschland

Frisch aus dem Netz — METRO Cash & Carry Deutschland bietet

Lachsspezialitaten aus verantwortungsvoller Aufzucht

Fisch mit gutem Gewissen geniel3en

Dusseldorf, 4. Mai 2010 — Rosig, saftig, lecker — so lieben die Deutschen
ihren Lachs. Der nahrhafte Leckerbissen gehdrt hierzulande zu den
beliebtesten Speisefischen. Bis zu 1,7 Kilogramm verzehrt jeder
Bundesbirger davon im Jahr. Profikunden von METRO Cash & Carry
Deutschland bringen die Delikatesse besonders frisch auf den Tisch.
Denn der GroRhandler liefert hdchste Qualitat. Die Fische stammen aus
besonders schonender Aufzucht, sind frei von Antibiotika und werden
nach dem Fang ohne Zwischenstopp direkt aus Norwegen nach

Deutschland transportiert.

Qualitat und Frische haben bei METRO Cash & Carry Deutschland seit jeher
hochste Prioritdt. Das gilt vor allem fur Fischprodukte. Um Hoteliers,
Restaurantbesitzern und Caterern noch hochwertigere und frischere Produkte
anbieten zu konnen, arbeitet der GroRRhandler seit April 2010 mit der
renommierten norwegischen Lachsfarm Bremnes Seashore AS zusammen.
Rund 3.000 Tonnen Lachs pro Jahr wird der GroBhandelsprofi von seinem
neuen Partner beziehen: ganze Tiere in verschiedenen GroéRen sowie Filets.
,Bei der Wahl unseres Partners haben wir vor allem auf hohe
Qualitatsstandards, moderne, verantwortungsbewusste Zuchtmethoden und
eine transparente Prozesskette Wert gelegt‘, sagt Mario Slunitschek,
Bereichsleiter Fresh and Chilled Food bei METRO Cash & Carry
Deutschland. ,Bremnes Seashore AS erfiillt diese Anforderungen zu hundert

Prozent.”
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Schonender Umgang

Das nach GobalGAP und den Standards des British Retail Consortiums
(BRC) zertifizierte norwegische Unternehmen hat sich bereits vor Jahren auf
die Lachszucht spezialisiert. Der Betrieb legt grof3ten Wert auf den
schonenden, verantwortungsbewussten Umgang mit den Tieren. Seit mehr
als 18 Jahren verzichtet der norwegische Lieferant auf den Zusatz von
Antibiotika im Fischfutter. Fir die Zucht werden Becken genutzt, die bis zu 50
Meter tief ins Meer hinabreichen. So schwimmen die Fische in der fur sie
jeweils optimalen Wassertemperatur. Da die sogenannte Besatzdichte in den
Becken 50 Prozent geringer ist als bei herkdmmlichen Anbietern, haben die
Lachse zudem ausreichend Bewegungsfreiheit. Auch das Schlachten verlauft
so schonend wie méglich. Ein patentiertes Kaltschlachtverfahren, bei dem die
Lachse auf zwei Grad Celsius abgekulhlt werden, reduziert den Stress fiur die

Tiere auf ein Minimum.

Zlugige Weiterverarbeitung

Dass Bremnes Seashore sowohl in der Zucht als auch in der
Lachsverarbeitung langjahrige Erfahrung besitzt, ist ein groRer Vorteil fur
METRO Cash & Carry Deutschland. So sind alle Erzeugungsstufen vom Ei
bis zur verkaufsfertigen Ware fir das GroRBhandelsunternehmen
hundertprozentig nachvollziehbar. Die fertigen Lachsprodukte gelangen
schnellstmdglich in die Grolimarkte: Unmittelbar nach der Schlachtung und
Verarbeitung werden die Lachse per Lkw zunachst nach Frankfurt und von
dort in die Gro3markte transportiert. ,Dank dieser hocheffizienten Logistik
liegen die Fische spatestens 48 Stunden nach der Schlachtung verkaufsbereit
in den GroRBmarkten. Das leistet keiner unserer Wettbewerber®, so Mario
Slunitschek. ,Vor allem unsere Kunden profitieren von unserer exklusiven

Partnerschaft mit Bremnes Seashore AS. Da wir den Fisch direkt von der
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Farm beziehen, bieten wir ab sofort noch hochwertigere und frischere

Produkte — und das zu gleichbleibenden Preisen.”

Lachs vom Feinsten bei METRO Cash & Carry Deutschland

e Frei von Antibiotika

e Aus artgerechter Haltung

e Schonend verarbeitet dank patentiertem Kaltschlachtverfahren
e Fangfrisch dank effizienter Logistik

¢ Maximale Transportzeit von 48 Stunden

e GlobalGap und BRC zertifiziert

METRO Cash & Carry betreibt mit mehr als 15.000 Mitarbeitern 61 Grof3markte in
Deutschland. Uber 3,35 Millionen Kunden vertrauen auf das Sortiment und die
Leistungen des Unternehmens, das international in 29 Landern mit 655 Markten aktiv
ist. Die METRO Group zahlt zu den bedeutendsten internationalen
Handelsunternehmen. Sie erzielte im Jahr 2009 einen Umsatz von rund 66 Mrd. €.
Das Unternehmen ist in 33 Landern an rund 2.100 Standorten tétig und beschéaftigt
rund 300.000 Mitarbeiter. Die Leistungsfahigkeit der METRO Group basiert auf der
Starke ihrer Vertriebsmarken, die selbststandig am Markt agieren: Metro/Makro Cash &
Carry — international fihrend im Selbstbedienungsgrof3handel, Real SB-Warenhauser,
Media Markt und Saturn — europaischer Marktflihrer im Bereich Elektrofachmaérkte,
sowie Galeria Kaufhof Warenh&user. Weitere Informationen unter:
www.metrogroup.de.

Kontakt:

METRO Cash & Carry Deutschland

Unternehmenskommunikation

René Beutner || Jeanette Hiitten

Metro-Stral3e 8 || 40235 Diisseldorf

Telefon +49 (0)2 11 969 - 33 19 || +49 (0)2 11 969 - 17 21

Telefax +49 (0)2 11 969 - 490 33 19

rene.beutner@metro-cc.de || jeanette.huetten@metro-cc.de || www.metro-cc.de

Member of METRO Group 3



